
Référentiel 

d’engagements écoresponsables

pour l’organisation

de manifestations à Metz 

Une trentaine de pistes d’’engagements 
pour vous aider à rendre 

votre manifestation plus écoresponsable

Ce référentiel interne a été élaboré avec le soutien de l’association Eco-
Manifestations Alsace dans le cadre du projet EMeRGE (Eco-manifestations
Réseau Grand-Est) soutenu par l’ADEME et la Région Grand Est :
https://ecomanifestations-alsace.fr

https://ecomanifestations-alsace.fr/


Thématique 1 : Gestion globale

❑ Nommer un référent de l’événement en charge de l’application du 

référentiel

❑ En cas de marché public spécifique à l’évènement, ajouter des clauses 

environnementales et / ou sociales dans les cahiers des charges

❑ Prendre en compte le bien-être animal => cf. Charte du bien-être animal 

de laVille de Metz

❑ Réaliser le bilan de l’évènement au regard des engagements éco-

responsables pris 

Date de la manifestation : 

Nom de la manifestation : 



Thématique 2 : Déchets 

❑ Identifier les déchets en amont pour définir les consignes de tri et les 

filières de valorisation

❑ Mettre à disposition des poubelles de tri en 2 flux avec une 

signalétique  

❑ Mettre à disposition du public des gobelets réutilisables consignés

❑ Bannir les nappes jetables

❑ Pour les stands et/ou décors, privilégier les matériaux recyclables et le 

réemploi d’une année sur l’autre

❑ Mettre à disposition des cendriers avec une signalétique

❑ Quantifier les déchets générés lors de l’événement



Thématique 3 : Actions sociétales 

❑ Rendre l’événement accessible aux personnes en situation de handicap 

en s’interrogeant en amont sur les potentielles difficultés 

❑ Si l’évènement est payant, proposer un tarif solidaire

❑ Si l’évènement s’y prête, faire appel à une ou des associations locales 

en lien avec la thématique

Thématique 4 : Déplacements 

❑ Informer sur les possibilités de mobilité douce (lignes de transport en 

commun, présence d’arceaux à vélos…) 

❑ Inciter le public à faire du covoiturage



Thématique 5 : Communication 

❑ Évaluer en amont les besoins d’impressions afin de limiter les quantités 

d’imprimés

❑ Privilégier la communication dématérialisée, et veiller à sa sobriété

❑ Limiter le format des imprimés (taille et nombre de pages)

❑ Utiliser exclusivement du papier recyclé et/ou écolabellisé (FSC, PEFC) 

❑ Proposer une majorité de supports de communication réutilisables 

(signalétique, kakémonos…) 

❑ Bannir les objets promotionnels non écoresponsables 

❑ Quantifier le nombre d’impressions et de supports créés lors du bilan 



Thématique 6 : Alimentation et boissons 

❑ Proposer exclusivement des produits de saison

❑ Proposer une majorité de produits locaux (< 100km) et/ou 

biologiques et/ou équitables

❑ Proposer une alternative végétarienne 

❑ Privilégier des boissons en grands contenants plutôt qu’en format 

individuel 

❑ Commander des quantités adaptées à l’événement et redistribuer les 

produits alimentaires non consommés (en interne ou à une association 

caritative) 

Thématique 7 : Sensibilisation

❑ Informer les services et les partenaires de la démarche 

écoresponsable (courriel, réunion…) 

❑ Afficher le référentiel d’engagements éco responsables lors de 

l’événement 



Thématique 8 : Energie et eau 

❑ Eviter l’usage de groupes électrogènes à énergie fossile

❑ Privilégier l’éclairage naturel 

❑ Utiliser essentiellement des éclairages économes en énergie (LED) 

❑ Supprimer les consommations inutiles (eau chaude l’été, lumières 

allumées en journée, appareils en veille,…)

❑ En cas d’événement extérieur, éviter les toilettes chimiques en 

privilégiant le raccordement au réseau ou les toilettes sèches

❑ Donner un accès à de l’eau ou un point d’eau

❑ Lors du bilan, faire le point sur les consommations d’énergie et d’eau 

de la manifestation.



Bilan qualitatif de la manifestation

Bilan global des engagements
Nombre d’engagements pris

Nombre d’engagements « non concernés »

Nombre d’engagmeents réalisés

Bilan quantitatif des déchets produits 

Bilan du nombre d’impressions et de supports créés

Bilan des consommations d’eau et d’énergie

Pistes d’amélioration








